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COMPORTAMIENTO DE CONSUMO EN CHILE

Chilenos y argentinos, los más light de la región
En línea con su preocupación por la salud
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45% de los chilenos
consume light
¿Por qué lo hacen?

Ranking de categorías con sofisticación
$ total canasta

Preferencia por canal
% ventas en valor 2011

Participación en valor marcas propias
Categoría en %

Leche en polvo

Leche líquida

Saborizantes

Yoghurt 

Aceite

Papel higiénico

Mantequilla

Detergente

Cervezas

Galletas

Bolivia

Perú

Colombia

CAM

Venezuela

Ecuador

Argentina

México

Brasil

Chile

Aceite

Arroz

Leche liq. natural

Salsa de tomates

Pastas

Tallarines

Mermeladas

Lavalozas

Toalla papel

Mayonesa

Cloro

Cera/piso

Suavizante

Ketchup

Limpiadores

Para tener
alimentación más sana

Para cuidar
mi peso

Por  recomendación
médica

Para darme el gusto
con otras cosas
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D2D* Otros Moderno Tradicional

*Venta directa
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