Atacarejo
cresce mais
que o dobro
do varejo

Pressionado pelo aumento da inflacio,
consumidor busca loja com preco baixo

Madrcia De Chiora

As lojas de atacarejo, uma
mistura deatacado com vare-
jo, cujo foco é o prego baixo,
ganharam musculatura em
2012 e tiveram desempenho
superior a média do varejo de
autosservigo, que inclui su-
permercados e hipermerca-
do, Esse formato de loja tam-
bém abocanhou uma fatia
maior das vendas de itens de
bidsicos, mostram pesquisas
divulgadas ontem, feitas por
entidades diferentes, mas
com resultados semelhantes.

No ano passado, o varejo de
supermercado faturou R§ 242,9
bilhdies com crescimento real

(descontadaa inflagio) de2,3%
emrelagiio a2o11, segundopes-
quisa da Nielsen encomendada
peladssociagio Brasileira de Su-
permercados (Abras). Com o
atacarejo, a receita subiu para
R§ 286,2 bilhdes e teve alta de
3,5% na comparagio com 2011

Com nimeros diferentes, o
42.° Relatério Anual de Super-
mercado Moderno identificou
amesma tendéncia. Em 2012, 0
varejo de autosservigo faturou
R$ 263 bilhdes ¢ cresceu 7,6%,
descontadaainflagio. Nesse pe-
riodo, o atacarejo foi o formato
de loja que mais ampliou ven-
das ante 2011,16,7%, mais que o
dobro do que a média do setor.

“0 que chamaaatengio é que

oatacarejoestd andoca-
davezmais”, observou o geren-
te de atendimento da Nielsen,
Fabio Gomes da Silva.

Nas contas de Valdir Orsetti,
responsavel pelo 42.7 Relatdrio
Anual de Supermercado Moder-
no, o atacarejo responde por
9,5% do faturamento do setor e
esse tipo de loja é utilizado por
12,4 milh&es de domicilios. En-
tre os fatores que contribuiram
para esse desempenho, Orsetti
apontao fato de esse tipodelo-
jas oferecer precos 15% meno-
resemrelagiioaovarejoalimen-
tar e 5% abaixo dos atacados.

“Todas as classes compram
noatacarejo. Nio sé.0s mais po-
bres”,disse Silva,da Nielsen. Se-
gundo constatagio de Christi-
ne Pereira, diretora da Kantar
Worldpanel - instituto de pes-
quisas que visita semanalmen-
e 8.200 domiciliosdo Pafspara
avaliaroconsumo -, oatacarejo
foi o tinico canal de vendas que
o consumidor manteve a fre-
quéncia de compras nos tlti-
mos meses € que ganhou com-
pradores em 2012:cercade 1mi-
Théo de novos domicilios.

Janoshipermercados e super-
mercados houveredugio nonu-
merode idas s compras. O mo-
tivo, segundo Christine, foi o
avanco da inflagiio que fez com
que os consumidores buscas-
SEM Pregos menores.

Dados divulgados ontem pe-
la Associagdo Brasileira de Ata-
cadistase Distribuidores de Pro-
dutos Industrializados (Abad)
mostram um descolamento do
atacarejoemrelacanaoatacado
tradicional. José do Egito Frota
Lopes Filho, presidente da
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“Hé interiorizagio porque o

preco do terreno subiu nas
grandes cidades.”
Jefferson S. Fernandes
DIRETOR DE MARKETING DO ROLDAC

“Todas as classes compram
no atacarejo. Nio sé os
mais pobres.”

Fébio Gomes da Silva

GERENTE DE ATENDIMENTO DA NIELSEN

Abad, destacou que o atacado
como um todocresceu 8,5% em
vendas em 2012, sem descontar
a inflagio, na comparagio com
2011. Enquantoisso, o atacarejo
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avangou entre 15% e 17%, na
mesma base de comparagiio.

Interiorizagdo. Além de cres-
cer numa velocidade maior do
queovargjoeoatacadotradicio-
nal, o atacarejo passa hoje por
um processo de interiorizacéo,
abservou o vice-presidente da
Abras, Mdrcio Milan. Essa ten-
déncia é confirmada pelo presi-
dentedaAbad. “Hdumatendén-
ciadeexpandir os atacarejos pa-
racidades com cercade 200 mil
habitantes.”

Jefferson S, Fernandes, dire-
tor de marketing do Atacadista
Roldao, disse que asuaempresa
vai abrir entre trés e quatro lo-
jasdeatacarejoneste ano, locali-
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zadas entre a capital paulista e
cidades vizinhas com cerca de
300 mil habitantes. “Hd uma
tendénciade interiorizagao por-
queopregodoterrenonas gran-
des cidades subiu.”

No Grupo Pie de Agucar, a
tendénciade interiorizagio das
lojas deatacarejo com a bandei-
ra Assal ¢ nitida. No més que
vem, serioabertas duaslojas As-
sal em cidades menores: uma
em Maringd (PK) e outra em
Juazeiro (BA). Deacordocoma
assessoriado Grupo, estio pro-
gramadas para este ano abert-
ra de lojas desse formato em
Juazeirodo Norte (CE), Londri-
na (PR), Rondondpolis (MT) ¢
Feira de Santana (BA).



