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24 millones
de la facturación
del comercio textil
en cadenas

35%
gasto medio por con-
sumidor, que adquie-
re 36 prendas al año

del volumen de
moda se adquie-
re en cadenas

41% 465 €
de consumidores compraron
prendas de ropa en estableci-
mientos de cadenas en el 2012

E L D A T O

El sector textil redujo en 9,5% su factu-
ración y en un 7,7% en volumen sus
ventas durante el 2012, debido, según
los expertos, a la fuerte caída del con-
sumo por el aumento del IVA y el paro

13 euros degasto
medioporprenda

ESTRATEGIA

La mayoría de las
cadenas se dirigen
al mismo consumidor
de entre 25 y 44 años

AINTZANE GASTESI
Barcelona

Las cadenas de moda siguen ga-
nando cuota de mercado a pesar
de la crisis en un imparable as-
censo que ha más que duplicado
su parte del pastel. Si en el 2003
las cadenas tenían una cuota de
mercado en volumen del 18,6%,
en el 2012 ésta alcanzó un 41%.
El formatomás penalizado por la
crisis y por el avance de las cade-
nas es el comercio independien-
te, que resiste con un 17,7% del
pastel (por 18,7% en el 2011),
mientras losmercados incremen-
tan levemente su cuota hasta el
14,2% y los hipermercados y su-
permercados venden el 12,5% de
la moda, según el informe anual
realizado por la consultora Kan-
tar Worldpannel. Solamente Za-
ra, según explicó esta semana su
presidente, Pablo Isla, tiene una

cuota de mercado del 6% y todas
las enseñas de Inditex venden el
12% del textil y complementos
en España.
Los resultados de Inditex evi-

denciaron la crisis del consumo
en España, donde las ventas del
grupo gallego cayeronun 5%y só-

lo representan el 21% del total de
los ingresos de la compañía. Y,
aunquePablo Isla aseguró que In-
ditex no abrirámás tiendas enEs-
paña este año, el grupo continúa
con su plan de reubicaciones y
transformaciones que le permi-
tenmejorar la localización de sus
tiendas.
A pesar de la atonía del merca-

do español, las grandes cadenas
siguen creciendo. No solamente
enmetros y número de estableci-
mientos, sino también con el lan-
zamiento de nuevas líneas de pro-
ducto y nuevos formatos. La fir-
ma catalanaMango abrirá 13 tien-
das durante este año2013 y empe-
zará a implantar sus nuevas lí-
neas de producto, siguiendo la lí-
nea de segmentación demercado
que ha impulsado al grupo Indi-
tex al liderazgo mundial del sec-
tor. La marca propiedad de Isak
Andic acaba de inaugurar un

gran establecimiento en el paseo
de Gràcia de Barcelona con más
de 1.500metros cuadrados de su-
perficie en el que se concentra-
rán todas las líneas del grupo, in-
cluidas las nuevasmarcas del gru-
po catalán: Kids y Sport & Intima-
tes y Young. “La línea infantil y la
deportiva se integrarán en las
tiendas Mango, pero la línea
Young tendrá una expansión en
tiendas propias, como se hace
conMango Touch y HE byMan-
go”, explica Enric Casi, director
general.
“El problema que tienen las ca-

denas es que todas se dirigen al
mismo público: jóvenes de entre
25 y 44 años, el grupo de edad
que más ha recortado su consu-
mo en ropa”, explica Rosa López,
consultora de Kantar Worldpan-
nel. En cambio, los consumido-
resmayores de 45 años tienen ca-
da vez más peso en el mercado y,
según López, “por primera vez
han realizadomás compras en ca-
denas que en tiendas indepen-
dientes”.
La cadena sueca H&M conti-

núa su expansión en España y es-
te año abrirá como mínimo diez
nuevas tiendas de la marca, una
enMadrid y otras en capitales de
provincia y grandes ciudades, co-
mo Málaga, Jaén o Mataró. Ade-
más, en la misma línea que Indi-
tex y Mango, la empresa sueca
empezará a implantar en Europa
la nueva enseña &Other Stories,
que abrirá su primer estableci-
miento en Barcelona esta prima-
vera. “El mercado no crece y las
cadenas pelean entre ellas; todas
acaban pareciéndose, por eso
prueban con nuevas líneas y ense-
ñas”, señala la consultora Rosa
López.c

COMPETENCIA

Los expertos creen
que todas las marcas
se parecen y por eso
prueban nuevas líneas

El sector textil también sufre

]El informe de Kantar
revela que cada ciudada-
no gastó 465 euros en
prendas de vestir, un
5,4% menos que el año
pasado. Asimismo, se ha
reducido el número de
prendas de 37 a 36 anua-
les. De la combinación de
ambas cifras se extrae
que el precio medio de la
prenda ronda los 13
euros y que se correspon-
de con el perfil de com-
pra low cost y las conti-
nuas promociones de las
tiendas que han prolifera-
do con la crisis.

Col·laboradors:

Aena — Aenor — Almirall, S.A. — Autoritat Portuària de Barcelona — Bagués-
Masriera Joiers — Basi, S.A. — Bodegues Sumarroca — Canon España, S.A.
— Caprabo — Cobega — Col·legi de Farmacèutics de Barcelona — Col·legi
d’Enginyers de Camins, Canals i Ports — Deloitte — El Mundo — El Punt Avui
— Esteve — Europa Press de Catalunya, S.A. — Expansión — Fluidra, S.A. —
Fundació Castell de Peralada — Fundació Puigvert — Hewlett Packard — Hoteles
Catalonia — La Xarxa — Memora — Miquel Alimentació Grup — Nestlé España,
S.A. — RAC1/RAC105 — Reial Automòbil Club de Catalunya — Roca Junyent,
S.L.P — Unnim Caixa/Unnim BBVA

Amics Benefactors:

Agefred, S.A. — Ascensores Jordà, S.A. — Clos Interiors, S.L. — Eurofirms ETT
S.L.U. — Fundació Antoni Serra Santamans — Gade — Horaci Miras Giner —
Quadis — Selmar, S.A. — Teatre Romea

Tots formeu part del Palau de la Música
i l’Orfeó Català. GRÀCIES!

www.palaumusica.cat
facebook /palaumusicacat
twitter.com/palaumusicacat

www.orfeocatala.cat
twitter.com/orfeo_catala

Mecenes Protectors

Mecenes d’honor

Las cadenasdemodaduplican su
cuota y ya copanel 41%delmercado
Mango yH&Msiguen la estela de Inditex y creanmarcas en nuevos segmentos
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