Estudo revela que quebra no consumo das
familias portuguesas nunca foi tao grande

CRISE Os portugueses estio a cor-
tar drasticamente no consumo e ja
nao evitamapenas os bens menos
essenciais como também estao a
cortar nos artigos de primeira ne-
cessidade.

De acordo com o estudo da
Kantar Worldpanel divulgado on-
tem, aquebrano consumono pri-
meiro semestre foi de 3,7%, um
numero nuncaantes visto em Por-
tugal, nem mesmo em plena crise
econdmica, quando, em 2010, o

Yais aderiuao programa de ajusta-
mento financeiro.

Paulo Caldeira, diretor de
marketing daquela empresainter-

nacional de estudos de mercado,
explicaque "¢ a maior queda de
sempre” e que o impacte € redo-
brado porque “no ano passado ti-
nhamos assistido a uma subida
[do consumo dos portugueses|
porque as pessoas estavam a cor-
tar nas idas aos restaurantes e a
consumir mais para casa’.

Este ano, 0s portugueses estao
diferentes e, apesar de continua-
remairao supermercado com a
mesma frequéncia, a saida levam
menos compras. Contas feitas, a
cada visita compram menos 4,9%
e estes cortes estao a afetar produ-
10s que antes eram vistos como es-

senciais: 0s produtosldcteos cai-
ram 7,1% e as bebidas 5,9%, por
exemplo.

Também sdao menos os que
compram grandes embalagens de
uma s6 vez e muitos limitam-se
aos produtos basicos privilegian-
do aalimentagao. Apesar disto, a
queda no consumo reflete-se em
praticamente todas as macrocate-
gorias, com exce¢ao dos congela-
dos e da comida pronta ou de take
awdy, que mantém os niveis e con-
firmam a tendéncia de se procura-
rem produtos rapidos. Nestas con-
tas, a Kantar revela que a classe
média éamaisafetada. AM.P



