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E150% de las compras de amas de
casa en retail son con promociones

—Lasamasdecasasonaho-
racazadorasdeofertas.La
leche y aceites son los pro-
ductos mas compradoscon
promocion. Cusco, Piuray
Pucallpaliderancrecimien-
todel gasto.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
mtrigoso@diariogestion.com pe
El1 50% de las compras que
realizan lasamas de casa pe-
ruanas enelcanal moderno
son con promociones, segtin
el estudio de Kantar Worl-
dpanel (KWP) dadoa cono-
cer enel SeminarioPerspec-
tivasEconémicas 2014, orga-
nizado por Gestién.

Para el country manager
de KWP, Fidel La Riva, esto
sedeberfaaqueelamadeca-
saenelPertesuna “cazado-
radeofertaspornaturaleza”.
Ysuscategorfasde productos
de compra preferidas con
promocionesserianlasdele-
cheyaceites.

i

Cusco, Piura y Pucallpa
crecieron mas en gasto

..
Sibien el consumo en hoga-
res en provincia ha decre-
cidoluego de 36 meses de
crecimiento, ciudades co-
mo Cusco, Pucallpa, Piura,
entre otras, representan
oportunidades de desa-
rrollo dentro delaestruc-
turade gastode consumo
enhogares parael canal
moderno, indicé el coun-
try manager de KWP, Fidel
LaRiva.

“Laestructura econémi-
ca yde producciénson di-
ferentes enlas provincias,
porloque elgastoenlas
canastas de consumo no
caen delamismamanera”,
anoté.

Destacé que Cusco, Piuray
Pucallpason las ciudades
del pais que mayor creci-
miento hantenido engas-
to en consumo en el tiltimo
afio (julio 2012-junio 2013).
Cusco, conunincremen-
to de 21%; Piura, con14%, y
Pucallpa, con15%.
“EnCuscoyPiurasevera-
lentizacién en el desarro-
llo de su crecimiento, pero
Pucallpa crecié mas”, dijo.
Destacé que hay potencia-
lidad de desarrollo parael
canal moderno en elinte-
rior del pafs teniendo en
cuentaqueestenoseha
desarrolladoy expandido
en todasumagnitud.

Explicé que lacadenade
frio que tiene el canal mo-
derno ayuda a que las amas
de casa prefieran comprar
ldcteos en los autoservicios
versus el canal tradicional.

Perocademds -dijo-, crece
el consumo en productos de
cuidadopersonal porseruna
categoria de baja penetra-
cién en los hogares. “Justa-
mente, las ofertas y promo-
ciones del retail se enfocan
enesta categorfa”, anotd.

Asimismo, el ama de casa
noes fiel al canal moderno,
yaque entremezcla canales
decompra. Asi, el 70%viene
combinando sus compras
entre autoservicios, bodegas
ymercados.

Ydebidoaque laspromo-
ciones son muy fuertes en el
canal moderno, lasamas de
casano comprarian exclusi-
vamente en unasola cadena
de autoservicios sino en va-
rias deacuerdoalasofertas.
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Crecimiento. El consumo
en hogares crecié 3% enel
primer semestre del afio ver-
sus el mismo periodo del
2012.

.

Tendencia. Productosde
cuidadodelasaludirdnin-
corpordndosealacanasta
de consumo peruana.

Ll

Bebidas. El consumo debe-
bidas en hogares crecié enlo
quevadelafio porunmayor
consumo de aguay yogur.

Bn cuanto al dinero que
destinan loshogaresenelca-
fal moderno, LaRiva sefial6
quesolorepresenta el 20%
de su gasto, continuando las
bodegas y mercados como
los principales canales en

donde destinan su gasto.
Estose explicarfaporquela
mayoria de peruanos atin
estdan subempleados y no
tieneningresos fijos.

Exigentes
El amade casaperuanaes |
unadelas masexigentes de
laregién (52%, porencima
del promedio). Y es que co-
MO cuenta con presupues-
tos limitados, busca no
perder tiempo en la com-
pra, le otorga unaaltaim-
portanciaal vendedor, en-
treotros.

Proyect6 quealcierredel
afio el consumoenhogares
del pais crecerdal ritmodel
PBI. Ysibien, dijo, el consu-
mosevienedesacelerando,
es vital que lasempresas
siganinvirtiendo en el de-
sarrollo de sus marcas, ya
que se prevé que en el se-
gundosemestre del 2014 se
acelerara el consumo.
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