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La cesta de la compra
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La gran distribucion promocionara
los frescos para paliar el veto ruso

| Las cadenas de super ganan cuota de mercado |
gracias a la apuesta por mas frutas y verduras

‘ JOSEP M. BERENGUERAS
BARCELONA

pe==_]boicot ruso a los produc-
tos agroalimentarios euro-
peoshaencendidolaluzde
wes alarma en los payeses loca-
les, que temen que el precio de sus
productos se derrumbe por la so-
breoferta de producto. Algunos, in-
clusohan culpadoalagrandistribu-
ciéndeaprovecharsedelasituacion.
Sin embargo, el sector de los siper e
hiper se defiende: no solo «no hay
una negociacién a la baja» en pre-
cios, segin asegura un responsable
de una de las patronales del sector,
sino que en los dltimos anos la ma-
yoria de firmas han cambiado de es-
trategia y estdn apostando mds que
nunca por los frescos producidos
cerca de sus casas.

«Atn es pronto para saber como
afectard a nuestra oferta en los esta-
blecimientos. Pero sique nos hemos
comprometido a realizar mds cam-
panas de promociény, afirmaron las
mismas fuentes. «Loquenose puede
negaresnuestraapuesta porlos fres-
cos», agregaron.

MOTIVO DE ELECCION / Seglin datos de
KantarWorldpanel, el 50% delos ho-
gares espanoles declara que «la cali-
dad de los productos frescos» es uno
de sus principales motivos de elec-
ci6én del establecimiento de compra
habitual. Algunas firmas habian de-
cidido apostar fuerte por este seg-
mento desde hacia tiempo, como El
Corte Inglés, que recientemente re-
novoy amplié (hasta 3.500 metros,
550 mds) su supermercado del cen-
trode plazade Catalunyade Barcelo-
nay donde este tipo de productos
tiene ahora atin mds presencia.

Sin embargo, a nivel de sector en
esta asignatura quedaba mucho ca-
mino por recorrer: al inicio de la cri-
sis, y debido a la caida del consumo,
las firmas de stper e hiper se centra-
ron sobre todo en ajustar estoc, po-
tenciarla marcablancayrebajarlos

Mercadona y Lidl, las firmas que mas crecen, han
aumentado las compras a los proveedores locales

JOSEP GARCIA

»» Un cliente realiza la compra en una supermercado de la cadena Mercadona.

»» Alos productores de melocoto-
nesy nectarinas se les han juntado
esteafnotodoslosmales.Unacam-
paiiaconmuchisimaproduccion (a
mas oferta, menor precio) ha reci-
bidounaestocadafinalenformade
prohibicién de importaciones por
parte de Rusa, lo que esta afectan-

do alos precios de estas frutas.

El exceso de oferta de fruta hace
descender los precios en Mercabarna

»» En Mercabarna, el melocotén
amarillo ha pasado de pagarse ha-
ceunmesensumedia(semanal)de
1,17 euros a 0,98 euros, segun las
estadisticas del mercado central.
En el caso de la nectarina amarilla,
hapasadode0,92a0,70 euros;yen
el de la manzana amarilla golden,
de 1,43 euros a1,10 euros.

)

precios. Pero durante la dltima eta-
pade la crisis el foco de atencién ha
girado, y la batalla ha pasado a li-
brarse en los productos frescos.

La lider del sector, Mercadona,
fue de las primeras en notar que los
frescos serian la palanca de creci-
miento, y recuperé el mostrador de
lapescaderia,lacarneal cortey tam-
bién la fruta a granel. Segtin fuen-
tes de la empresa, con los cambios
laventa de este tipo de productos se
haincrementado considerablemen-
te, lo que también implica una ma-
yorcompraasus proveedores. De he-

cho, en el 2013 comercializé mds de
70 millones de kilos de fruta en sus
tiendas procedentes delas empresas
leridanas Catafruit y Nuffi (sus pro-
veedores); y compré mds de dos mi-
llones de kilos de pescado proceden-
tede 13 lonjas catalanas, 476.000 ki-
los de mejillones del delta del Ebre,
v 2,2 millones de kilos de sandias de
Tarragona, entre otros. Seguin da-
tos de Kantar, la cadena valenciana
ha ganado medio punto de cuota de
mercado (hasta el 22,6%) debido al
incremento de la venta de frescos.
Laotra gran ganadora de esta mi-
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5.600 wricutores,

3.600 ganaderos y mas de 8.000
pescadores de mas de 80
cofradias venden productos
regularmente a Mercadona en
toda Espaiia, una de las firmas
que mas ha apostado por los
frescos en los tltimos afos.

1.300 nueves

productos de proximidad ha
incorporado Caprabo a sus
lineales en los ultimos meses,
procedentes de 200 pequeinos
proveedores y cooperativas.

1.000.000 «

toneladas de frutas y hortalizas
compro Lidl en Espanaenel
2013, el 8% mas, por valor de 928
millones de euros.

tad de afio es la alemana Lid1(3,1%
de cuota, cuatro décimas mds que
un afio antes). «<El surtido de pro-
ductos frescos es claveenlaestrate-
gia comercial de Lidl», aseguraron
fuentes de la firma. Segin Kantar,
la mitad del crecimiento de la em-
presa es por el aumento de la ven-
ta de frescos. «El surtido de frescos
loforman unas 490 referencias, un
11% mds que a principios de afo.
Este esfuerzo por potenciar los
frescossevereflejadoenlasventas,
donde cada vez tienen mds prota-
gonismo: la participacién en ven-
tasdelos frescos ha crecidoun 10%
enlo que vade afo», afirmaron las
mismas fuentes, que destacaron
que «gran parte de las referencias
de fruta y verdura que comerciali-
zamos en Espaniay el 100% del sur-
tido de carne frescalo suministran
proveedores espafioles».

PROXIMIDAD / Otras cadenas, como
Caprabo, también han tenido muy
encuentaquiénes pueden proveer-
le de articulos frescos: reciente-
mente, la firma ha introducido en
sus super mds de 1.300 referencias
de mds de 150 pequefios producto-
resy 25 cooperativas agrarias de
Catalunya. <E1 90% de la pera que
sevende en las tiendas de Caprabo
en Catalunya es de Lleida; y lo mis-
mo pasa con el 80% de la manzana
(Girona),el 100% delafrutadehue-
so de temporada (nectarina, melo-
cotoén, paraguayo, que son de Llei-
da)yel 100% del meldén y la sandia
(Tarragona)», afirmé la compania.

También otra firma catalana,
Condis, ha incrementado la pre-
sencia de los frescos en sus nuevos
stiper, denominados Condislife,
donde los frescos ocupan el 40% de
la superficie de ventas.

La estrategia de los super pare-
ce funcionar: la cuota del canal es-
pecialista en frescos (fruterias, etc.)
hacaidoeneldltimoanodel 48,6%
delasventas al 47,2%. =




