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Consumo de los
hogares creceria
2% en el verano

—Lasfamiliasvienenredu-
ciendo susgastos fuerade
la casa.Losrubrosdebebi-
dasyde cuidado personal
impulsarianelconsumoen
elprimertrimestre. Elcon-
sumohacrecidoenLimaen
elprimermesdel afo, pero
todaviano se recupera en
provincias.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
mtrigoso@diariogestion.com.pe
Enlosprimerostresmesesdel
afio versus el mismo periodo
del 2015, el consumo de los
hogares del pais creceria en
volumen en 2%, segiin un es-
tudio de Kantar Worldpanel
(KWP).

Enel primertrimestre del
2015 ydel 2014, el consumo
deloshogares fue “flat”, ya
quesolo seregistraron creci-
mientos de 0.24%y 0.1%,
respectivamente.

¢Aquésedeberiaestecre-
cimiento? El country mana-
ger de KWP, Fidel La Riva,
explicé que esto obedeceria
aque se esta viendo que los
hogares se estan “refugian-
do” enelconsumodentrode
casa, endesmedrodeotroti-
pode gastos, comolosdiscre-
cionales (saliracomer fuera
decasa,iralcine,iral teatro,
entreotros), tendenciaque se
verfaalolargodetodoelafio.

Ya un informe de Apoyo
Consultoria adelantaba que
enelcasodeLimael 77%de
las familias habia reducido
sus gastos (Gestién
17.03.2016).

“El consumo en los hoga-
resviene creciendo por enci-
madelademandainterna,lo
que significa que de alguna
manerahayunaserie de gas-

Qué deben
hacer las
empresas

*e

Enla actual coyunturade
laeconomia peruana,las
empresas deben evitar tras-
ladarlos efectos delainfla-
cidnasus productos y por
ende subirleslos precios,
recomendd Fidel LaRiva,
countrymanager de KWP.

Advirtié quesiseadop-
talamedidaanterior hayel
riesgo de quelos hogares
acelerenlaadquisicién de
marcas de productos mas
baratas.

“Yaestamos viendo que
el consumo de los hogares
crece mas envolumen que
envalor. Soloenelmesde
enero, crecié envolumen
en 6.3%, pero envalor lo hi-
zo en5.6%, 1o que nos indi-
caria quese esta prefirien-
do comprar marcas deme-
norvalor. Por esto, las em-
presas debenapuntaraser
mas competitivas, asico-
mo areforzar susmarcas
intermedias”, recomendd
el experto.

Asimismo, FidelLaRiva
sefialé que sibien se pro-
yecta unbuen comporta-
miento en el consumo de
loshogaresenel primer
trimestre, aiin es prematu-
roaugurar siseseguirdesa
tendenciaen el afio.

“Esoreciénseveracon
mads claridad en el segun-
doytercer trimestres”,
refirid.

tosdelos que seestd prescin-
diendo, y se prevé que sean
losde entretenimiento fuera
delhogar”,dijoLaRiva.
Asimismo, impulsaran el
consumo de los hogares en
los tres primeros meses del
afio, las categorias de bebi-
dasy cuidado personal, que
crecerianen 8%y 6%, res-
pectivamente.
Enlacategoriadebebidas,
sobre todo creceriael consu-
mo de aguas de mesa; y en
cuidado personal, productos
con alta penetracion, como
champti, jabonesde tocador,
desodorantes, etcétera.

Consumoenenero

Fidel La Riva sefialé que ya
en el primer mes del afio se
hanvistoresultados mejores
alosesperados.

Asi, el consumo de los ho-
gares creci6 en volumen en
6.3%, registrandose creci-
miento en todas las catego-
riasde productos, destacan-
do bebidas, que creci6 en
10%, y cuidado personal, en
13%. Porsuparte, alimentos
lo hizo en 2.7%, lacteos en
2.8%ycuidadodelhogaren
3.6%.

Resalté que en enero de
este afio, después de 24 me-
sesde caida, el consumo de
loshogaresdel segmento D
logrd crecer 4%, debido a
larecuperacion de sectores
como comercioy servicios,
que principalmente gene-
ran empleo en este nivel
socioeconémico.

“Elsegmento Eatinnolo-
grarecuperarse en consu-
mo en el primer mes del
afio, porque su crecimien-
to esta mdsligado alare-
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Segmento D. Logré crecer en 4% en consumo en el primer mes del afio, tras 24 meses de caida.

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMO DE LOS HOGARES EN LAS DIFERENTES CATEGORIAS
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cuperacion de sectores co-
mo construccién y manu-
factura, ya que en este ni-
vel socioecondémico existe
mas mano de obra poco ca-
lificada”, indicé el country
manager de KWP.

En este segmento sibien
disminuye el consumo de
categorias como lacteos, ali-
mentosycuidado del hogar,
aunsigue creciendo bebidas
y cuidado personal (ver
cuadro).

CIFRAS Y DATOS
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Provincias.Enelprimer
mesdelafio,elconsumo
deloshogaresenLimacre-
ciéenvolumen10%, ver-
suseldeprovincias,que
disminuyéen0.13%.Este
comportamientoseexpli-
ca porqueenelinteriordel
paisaunnoselograreac-
tivarlasinversionesdelos
grandes proyectos.

*e
Bebidas.Aguasdemesa,
gaseosasyrefrescosliqui-
dospesanel90%delcon-
sumodelacategoriabebi-
dasenhogares.Sologaseo-
saspesael53%.




