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Refeicdes
congeladas
cormplatas,
produzidas
pela industria,
estan cada
dia mais
disponiveis

60 Gandola

PRATICO, FACIL
e renovada

A CATEGORIA DE PRATOS PRONTOS CONGELADOS 5E RENOVOW COM NOVOS
SABORES NA HORA CERTA, RECONQUISTANDO OS5 CONSUMIDORES

s consumidores estéao comendo menos

fora de casa. Por outro lado, nem sem:-

pre tém tempo disponivel para preparar

suas refeicdes, por mais que se esforcem.
A saida & procurar solughes praticas, de prepa-
ro rapido. Sequindo a trilha desta necessidade, o
mercado para os produtos que facilitam a vida do
consumidor, como o de pratos prontos congela-
05, N30 para de crescer.

Qs grandes players que inauguraram esta
categoria nos anos 90 se renovaram e novos che-
garam ao mercado, Sejam antigos ou recém-che-
gados, tém em comum tentar se diferenciar com
itens inéditas & com jeito de comida caseira para
atrair e surpreender os consumidores, que esta-
vam meio "enjoados’da categoria. O portfélio das
indastrias fornecedoras, gue um dia naoc passava
de lasanha e pizza, agora disponibiliza um variado
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A pizzas estio

Bnire o6 itens
PIOnEras que
chegaram as
gondolas quando
a cateqoria de
pratds grontos
congeladas fol

Crigchad
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numero de itens, incluindo refeicdes completas,
como um prato de feijoada com arroz e farofa, en-
tre outras.

Facilitar a vida do cliente & a condicdo nud-
Mero um para ter sucesso no ramao dos congela-
dos, ja que a praticidade & o principal atrative do
produto. A empresa pracisa pensar no tamanho
das embalagens, levando em consideracdo as pes-
£0as que tém menos espago para armazenamento
na geladeira, Para atender com sucesso o pablico,
& preciso saber o gue ele procura e, a5 vezes, o que
nem mesmo ele sabe que val precisar,

PREPARD PROPRIO

Segundo pesquisa da Kantar Worldpanel,
1.6 milhdo de famifias deixaram de jantar fora nos
dltimes dois anos, e 400 mil lares deixaram de gas-
tar com carnes frias (carmmes bovina e suina, ovos,
aves e peixe} em 2015, A solucdo encontrada pela
maioria dos consumidores fol a substituicdo da
praoteina por autras categorias processadas, como
hamblrguer (+16,4%), presuntaria (+22,9%) e lin
guiga (+30,9%), o que fez as vendas do segmento
alavancarem, pois o5 pratos prontos congelados
praticamente acompanharam a evolugdo de ven-
das do hambdrguer.

Andrea Securato, presidente da Academia
do Vargjo e diretora executiva da UBS - Escaola de
Negacios, analisa que o mercado de pratos prontos
congelados esta em franca expansao e com grande
potencial de incremento antes da estabilizacio da
economia. Ela conta que a tendéncia pela solugao
de alimentagao, seja na forma congelada ou de pa-
cotes de servicos, € causada pela mudanca no estilo
de vida e consumo dos brasileiros, gue estao com
malor foco em alimentagdes completas.



"Hoje, a média de consumo & de cerca de
trés ou quatro pratos por més, Os novos modelos
familiares, o aumento do numero de pessoas que
moram sozinhas, a busca por uma cozinha sauda-
vel e a falta de tempo sdo alguns dos fatores que
influenciam este mercado’, diz.

LIGTHS

Andrea explica gue o supermercadista deve
destacar que o principal beneficio do produto &
a solucido rapida para a alimentagac do dia a dia,
trabalhando informagdes como sabor e nutrientes
de farma a demonstrar que o produto € uma op-
cao gostosa e de valor,

Ela conta que o segmento tem apresentado
novidades, como os pratos completos com acom-
panhamentos 2 as linhas mais sauddveis e flights
que, na sua visao, merecem ser mais explorados,
" grande desafio & demanstrar gue o congelado
pode ser uma opgao saudavel, em contraposicao
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a imagem popular de conservantes e alimentagac
desbalanceada’, diz,

Matalia Magalhaes, diretora-geral do Su-
permercado Superbox, em Contagemn (MG), con-
ta que o cross merchandising & um pouco dificil
nesta categoria devido a baixa temperatura do
ambiente em que os produtos se encontram, mas
gue foi feita uma agdo no Matal de 2015 em que as
embalagens laminadas foram expostas proximas
as aves natalinas.

Segundo ela, o supermercado quase sem-

pre divulga algum prato congelado no tabloide
de ofertas, consequindo um bom retarno, “Apesar
de a marger ser estreita, o volume de vendas au-
menta com a imagem de um prego baixo sendo
divulgado. Os consumidores conhecem os precos
dos pratos e eles servemn de comparagao entre os
concorrentes’, explica.

Simone Alvares Oliveira, instrutora e con-
sultora na area de alimentos pereciveis, conta que
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A drea de gdndolas
refrigeradas

tern recebido
imvestimentos e
atencag especial na
maioria dos projetos
de dayout
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o setor de congelados cresce acima de dois digi-
108 anualmente e é visitado por 20% dos clientes
de autosservico, de classe A/B, que responde por
quase metade das vendas,

Segundo ela, muitos espagos que antes
eram destinados a exposicao de produtos secos,
hoje vao sendo gradativamente ocupados por
refrigerados e congelados. "Observar a forma de
estocagerm, a manutencio da cadeia de frics e o
layout na area de vendas fadilita a escolha. E im-
portante estar atento & sazonalidade de vendas
como Pascoa, Natal e Ano Mova’, diz

Simone explica que o setor de marcas pro-
prias tem crescido no mercadao, propiciando uma
tendéncia de investimento na producio, com a
facilidade de aquisicao de equipamentos como o
ultracongelador.

Marcos Cattani, gerente de operagdes do
Supermercado Luiz Tonin, com lojas no Sul de Mi-

. .

nas, conta que vale a pena a divulgacdo da cate-
goria no tabloide de ofertas por trazer maior valor
para o negocio, que aliado com o cross mershandi-
sing de produtos come maionese, molhos e tem-
pero, aumenta o volume de vendas, propiciando
rentabilidade para a loja.

Marcos explica gue conciliar o mix entre for-
necedores regionais € nacionais nado se torna uma
tarefa complicada, j& que os produtos regionais
optam por uma categoria especifica, contando
com um mix mais timido. Mas, para isso, ele diz
que o mix term que ser diversificado para atender
melhor o consumidor. "0 sortimento ideal & agque-
le que temn alto volume de vendas e de valor agre-
gado. Deve-se pensar sempre no consumidor”. ™

PARA SABER MAIS

upermercado Suf bo 308-56665
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