Bebidas Contrato com rede de 240 cafeterias vai
ampliar presenca do grupo no setor de ‘food service’

3Coracoes faz acordo
com Grao Espresso

Anclréa Licht
De Sdo Paulo

O grupo Soragdes e a rede de
cafeterias Grio Espresso acabam
e assinar um contrato de exci
vidade no lomecimento de o
para as 240 lojas da franguia esp,
Ihadas

em 20 Estaglos, Nos piis
ancs, praze de vigéneia
do acordo, o grupo fomeceri s
diferentes tipos de calé ¢ bebidas i
base do produto para as unidades,
além de embalagens de 500 gra-
mas com cafiés especiais para con-
sumo doméstico. Até o fim do més,

as bojas Grie

Com o acordo, o gnipo 3Cora-
coes pretende ampliar sua presens
a no segmento de "food service”
feterias, lanchonetes ¢ restau-
rantes], que hoje representa 3% do
taturamento de RS 2.2 hilhics da
compan| “Pretendlemos che
a 10% em cinco anos”, diz o presi-
dente dogrupo, Pedro Lima

O caleulo da 3Coraghes, wma
das maiones ind istrias dosetor, es-
ti baseado na perspectiva de du-
plicagio da rede Grao Espresso
nesse mesma periodo. “Estamos
com 75% daope: concentrada
noSudeste” diz o sicio ediretorda
tede, Pedro Weinberg,

0 setor de franguias Faturon
R} 888 bilhoes em 2011, Para este
ano, a Associagio Brasibeira de
Franchising (ABF) estima que as
redes de cafereria cresgam 18% a
20%, acima das franguias de ali-
o como um tode, que de-
Ve e ansiode 14%.

As calererias (Em pontas a seu

Limia, do Bes: cappucino promt

favor, além do aumento da ren-
da, que impulsionam o negicio
“0 piblico quer um ambiente
e propicie escape e procura cas
fiés gourmet™, diz o diretor exeon-
tive da ABF, Ricardo Camango.
Entre as 16 redes com foco ex-
clusivo em calé, estao as concor-
rentes Fran's, com 132 lojas, ¢ Café
do Ponta, com 90, Outras marcas

cque disputam o mesmo cliente sio
aCasado Pao de Gueijo, analmen-
te com 356 unidades, que embon

E a americana Starbucks, com 53
pontos proprios no pais.

“Vamos aproveitar a
forte da 3Coraghes para fo
cer o protagonismao do calé
Weinberger, que iniciou a fran-
kit e 1995,

Na implantagio do café Waea-

dles Cerr
e Mir
e

to Mineiro, Mogiana, Sul
s, além de orginico, des
ado ¢ gourmet — um blend da

Outra aposta do gropo 3Cora-
i A0 lancamento, em janei-
roy, dle um cappuccing pronto para
beber, O item & umaversiodo pro-
it jd existente em pi.gue lidera
as venglas da categoria com 35,2%
de participagio em volume, se-
gundoa Kantar Wordpanel,

A industrializagio ¢ comercia
zacdo de diversas marcas de ¢
correspondem a B5% dos negdcios
o grupo 3o i
forrmadia pela Sio Miguel Holding
¢ pelo grupo israslense Stranss,




