Bolachas,
a dificil escolha

categoria de “bolachas” teve
uma performance bastante
estavel em 2011 (YTD P10
11), j@ que apresenta um
crescimento nulo em valor e um cres-
cimento de apenas 0.8% em volume,
de acordo com o painel de lares da
Kantar Worldpanel. Alias, varios indi-
cadores principais de “bolachas”
tiveram crescimento zero, como a
compra média, a frequéncia de com-
pra e a compra média por acto. O
prego médio diminuiu 0.8%, impac-
tando no gasto médio gue diminuiu
0.9%. Em termos de penetragao
também se pode dizer que temos
estabilidade ja que o ndimero de
compradores €& praticamente o
mesmo e elevadissimo, contando
com 97.3% dos lares, que compra-
ram pelo menos uma vez a categoria
nestes 10 meses do ano passado.
As bolachas “tradicionais” conti-
nuam a ser o segmento mais impor-
tante em termos de volume com uma
quota de mercado de 61.8%, conse-
guindo mesmo crescer 1.7% face ao
mesmo periodo de 2010. “Sauda-
veis”, apesar de terem perdido 6.2%
em volume é o segundo segmento
mais importante para “bolachas”,
com uma guota em volume de
18.3%. (ver grafico n.° 1) De referir
que as “tradicionais” tém um prego
medio por guilo muito mais baixo que
os restantes segmentos,
Analisando apenas o segmento que
tem mais peso para bolachas - “tra-
dicionais" - verifica-se que as bola-
chas “maria” detém 41.8% de peso
em volume, sendo que © segundo
segmento mais importante - “tosta-
das/torradas” - surge a uma grande
distancia com 13.1% de quota em
volume. Todos os restantes segmen-
tos tém um peso inferior a 10% em
volume. (ver grafico n.° 2) Também
aqui o prego parece ser o factor mais
importante, uma vez que estes dois
segmentos apresentam o preco
medio por quilo mais barato.
As Marcas da Distribuicdo (MDD's) ja
tinham em 2010 uma quota de mer-
cado em volume de 64.1%, conse-
guindo, agora, reforcar a lideranga no
periodo em andlise, passando para
67.2%. (ver grafico n.° 3) As MDD’s

cresceram em volume 5.8%, enquan-
to as Marcas de Fabricantes decres-
ceram 8.1%.

No que diz respeito aos segmentos,
se no mesmo periodo de 2010 a
proeminéncia de MDD’s e Marcas de
Fabricantes dividia-se exactamente
ao meio, ou seja, as MDD's domina-
vam em trés segmentos e as Marcas
de Fabricantes dominavam em
outros trés, no periodo em anélise, o
Ytd P10 2011, as MDD’s passaram a
dominar quatro dos segmentos de
“bolachas, em termos de quota em
volume. Assim, as MDD’s dominam
nos segmentos de “tradicionais”,
“chocolate”, “ocasices especiais” e
“saudaveis”, com pesos em volume
de 73.5%, 6.9%, 68.8% e 52.6%,
respectivamente. Por outro lado, as

As bolachas “tradicionais”
continuam a ser o
segmento mais importante
em termos de volume

com uma quota de
mercado de 61,8%

\ e

Marcas de Fabricantes dominam em
dois segmentos - “infantis” e “aperi-
tivos", com pesos de 72.2% e
74.4%, respectivamente. (ver grafico
n.® 4)

Relativamente & Distribuigio desta
categoria, o Continente é a insignia
lider para a categoria de “bolachas”,
com uma quota de mercado em volu-
me de 32.1%, enquanto o Lidl é o
segundo retalhista mais importante,
com um pese de 20%. De resto, o

Continente é lider em “bolachas” em
praticamente todos os segmentos de
bolachas, com excepg¢ao de “oca-
sides especiais”. Grande afinidade
com Bolachas por parte de Lidl e
Continente. =

Periodo em andlise - YTD P10 11 (de 3 Janeiro de
2011 a 09 Outubro de 2011)

Bolachas - Tradicionais; chocolate, sauddveis, infan-
tis, ocasiGes especiais e aperitivos

Tradicionais — Maria, tostadas/torradas, pequeno-
almogo, avela, manteiga. shortcake, recheadas, waf-
farsibarquilios, rosquilhas, paimiers,
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