Fast food
tradicional

em crise

AS GRANDES cadeias de comida
rapida estdo a perder clientes,
lucros e a fechar restaurantes

em Portugal. McDonald s, KFC

ou Telepizza estdo a ser trocados
pelo fast food 'sauddvel’. m PAG. 10
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Crise na fast food
‘tradicional’ agrava-se

Nem os gigantes da comida rdpida escapam a quebra no
consumo. Ha quem ja registe quedas superiores a 50% no lucro.
S0 os restaurantes ‘sauddaveis’ parecem estar bem de satde
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sararibeiro@sol pt

A RESTAURACAO tem sido um
dos sectores mais afectados pela
crise economica, e nem as cadeias
de fast food escapam a esta ten-
déncia. 36 nos dois primeires me-
ses do ano fecharam 52 restauran-
tes em Portugal, um aumento de
68% face a igual periodo de 2010.

Para tentar contrariar este ‘fati-
dico’ desfecho, varias insignias es-
tao a langar promogoes agressivas,
como por exemplo hamburgueres
a um euro. Mas sem resultado
para algumas cadeias.

A Tbersol, dona da KFC, Bur-
guer King, Pizza Hut ou Pans &
Company, no ano passado viu os
lucros cairem 58,3%, para 6,13 mi-
Ihoes de euros, tendo sido forcada
a fechar duas lojas em Espanha e
cinco em Portugal.

«Nos dois mercados onde ope-
ramos registou-se um decreésci-
mo acentuado das vendas, mas
com sinais de tendéncia dife-
rentes. Enquanto em Portugal
houve uma aceleracao da que-
bra de vendas ao longo do ano,
em Espanha a trajectoria foi de
desaceleragao nos dois tltimos
trimestres», salienta a empresa
no Relatorio e Contas.

A cadeia de restaurantes So
Peso, que chegou a ter mesas
cheias e a facturar 14,8 milhoes de
euros, ndo conseguiu cobrir os
gastos e declarou insolvéncia. A
ES Capital, do grupo BES e a
maior accionista do So Peso, esta
a procura de um investidor para
salvar o projecto, mas até agora
ainda ndo houve candidatos.

Para este ano as perspectivas
sao ainda mais negativas, sobre-
tudo devido ao aumento do IVA na

KFCE PIZZA HUT
A casa mde destas
insignias, a Ibersol,
registou uma queda
de 58,3% nos lucros

restauracgao e a redugao do poder
de compra dos portugueses. «A
conjuntura economica que te-
mos vivido é particularmente
dificil. Acreditamos que todos,
consumidores e empresas, tém
sentido a crise de alguma for-
ma», refere Joao André, director
de marketing da Telepizza Portu-
gal, que tem 110 lojas no pais.

A alteracao do comportamento
dos consumidores portugueses,
«de optarem por uma vida mais
‘caseira’», é, porém, vantajosa
para alguns. «Tem-nos sido fa-
voravel, porque o servico ao do-
micilio é uma das vertentes do
negocio Telepizza com maior
relevancia», adianta Joao Andre,
sem detalhar se as vendas totais
aumentaram ou diminuiram.

A McDonald’s, também sem
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adiantar numeros, faz um «ba-
lango positivor. John Alves, di-
rector de marketing da McDo-
nald’s diz que «apesar de ter sido
um ano mais dificil, consegui-
mos ultrapassar as adversida-
des e fechar 2011 com resulta-
dos que confirmam a solidez da
estratégia de sucesso que temos
vindo a tragar para o mercado
nacional».

Jaas insignias de fast food ‘sau-
daveis’, como a Go Natural ou a
Vitaminas, parecem estar bem de
saude. O grupo Multifood, deten-
tor da marca Vitaminas, subiu as
vendas 19%em 2011, para 29,5 mi-
Ihoes, e abriu mais 18 lojas.

Consciente da conjuntura eco-
nomica, que leva o consumidor a
comer menos vezes fora de casa,
Rui Sanches, director-geral do
grupo Multifood, admite que uma
das solugoes passa por reforcar as
promocoes. «Além dos habituais
menus, e para contrariar esta
situacao, acabamos de lancar
o cartao de fidelizacao multi-
marca, que ao nono carimbo
oferece uma refeigaon.

Negocio do take away aumenta

Segundo dados da Kantar Worldpanel, o
negécio do take away, a nivel nacional,
apresentou um crescimento de 4,3% no
ano passado, sendo a categoria mais dind-
mica em volume em todo o mercado de
FMCG (Fast Moving Consumer Goods). Este
ano, s6 nos trés primeiros meses, os ven-
das deste servico no Continente excede-
ram 2 milhdes de refeigdes. «0 fim de se-

mana continua a ser o periodo preferido para
as compras de produtos de take away, em-
bora as compras durante a semana estejam
aaumentar», adiantou fonte oficial do Con-
tinente. 0 Pingo Doce apenas comenta que
as vendas também tém oumentado. No
ano passado, a venda deste tipo nos res-
taurantes da cadeio da Jerénimo Martins
superou as 20 mil toneladas de comida.



