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42% dos portugueses compram

ROUPA DE HIPERMERCADO
JA VENCEU O PRECONCEITO

| Copyright 2009 - 2015 MediaMonitor Lda. || 2015-01-29 || Pagina 1 de 4
L VAN AN



Data: 2015/01/29 SABADO - PRINCIPAL Pag.: 58 -
Titulo: Roupa de hipermercado ja venceu o preconceito GRP: 42 % ‘ jﬁl’;ﬁ
== CHPPING Tema: APODEMO/Estudos Mercado/Sondagens Inv.: 21341.67 € KAL)
Hedapiontar Periodicidade: Semanal Ambito: Nacional Tiragem: 82519 m E
Temaética: Generalista Imagem: 2/4 Area: 138421 mm2 A
N\
p
Dinheiro
e sl O
- e
TENDENCIA. GRANDES SUPERFICIES APOSTAM CADA VEZ MAIS NO PRONTO-A-VESTIR
N\

[Copyright 2009 - 2015 MediaMonitor Lda.

] [2015-01-29] [Pégina 2de4




[ 4[]
. CLIPPING

Data: 2015/01/29

SABADO - PRINCIPAL

Titulo: Roupa de hipermercado ja venceu o preconceito

MediaMonitor .
Periodicidade: Semanal

Temaética:

Generalista

Tema: APODEMO/Estudos Mercado/Sondagens

GRP: 4.2 %
Inv.: 21341.67 € R
Ambito: Nacional Tiragem: 82519 o
Imagem: 3/4 Area: 138421 mm2

Pag.: 59

-

Os hipermercados ndo sdo so legumes, leite e gel de banho. Cada vez hd mais gente a
experimentar camisolas, saias e botas. O Continente, o Jumbo, o Pingo Doce e o Lidl criaram
marcas proprias e 42% dos portugueses aderiram a moda em 2014. por Sofia da Palma Rodrigues

ute Costa, 36 anos, estd
sempre atenta aos folhe-
tos. Em dias de promo-
coes, € das primeiras a
chegar a loja. “No Lidl esgota tudo
num dpice, se ndo for logo de ma-
nhd jd ndo consigo comprar nada”,
conta a SABADO. L4 em casa, 0s
dois filhos, um rapaz de 4 anos e
uma miudda de 3, vestem roupa de
hipermercado. “As marcas Lupilu e
Pepperts (criadas pelo Lidl) tém
qualidade. Compro de tudo: basi-
cos de algodao, calgas de fato-de-
-treino e até botas para a chuva,
que custam €12.99, sdo forradas e
tém luzes que os fazem delirar,”
Em Portugal, nunca se comprou
tanta roupa em hipermercados. O
ano passado, 42% dos portugueses
maiores de 15 anos (mais 186 mil
consumicdores do que no ano ante-
rior) ndo se importaram de mistu
rar, no mesmo carrinho de com-
pras, fruta, carne e enlatados com
roupa interior, calcas e camisolas.
Porqué? L. mais barato e prdtico.
As pecas de pronto-a-vestir das
marcas de hiper ou supermercados
— como o Continente, Jumbo, Lidl
ou Pingo Doce — custam, em mé-
dia, €4,90, metade do preco das
que se vendem fora destas superfi-
cies. Os nimeros foram avancados
a SABADO pela Kantar Worldpa
nel. A empresa de estudos de mer-

MICACLANETO

“0 CON-
SUMIDOR-
-TIPO SO
IDENTIFICA
O NOME DO
HIPERMER-
CADO ONDE
ADQUIRIU O
PRODUTO”

6

blogues
fazem parte do
projecto do
Jumbo: A Me-
thor Amiga da
Barbie; Marcas
por Amor: Miss
Tangerine, M&A;
Devil Wears
Louboutine o
Didrio de
um Batom

Tradicodes

Sera que algum escocés
usaria o kilt do LidI?

| Umasaiade poliviscose,

uma gaita de foles, uma camisa
de poliester, uma bolsa para pen-
durar a cintura a imitar pelee um
par de meias. Esta feito o kilt que
a marca alema pos a venda nos
seus hipermercados no Reino
Unido por € 65, cste més, para
comemorar a Burns Night, noite
de homenagem ao peeta esco-
ces Robert Burns. Um kift costu-
ma custar €400.

cado revela ainda que o Lidl € a ca-
deia de hipermercados que mais
contribui para o crescimento. De
origem alema, tem mais de 10 mil
lojas — so em Portugal sdo 243 com
as marcas de roupa Esmara, Joli-
nesse. Livergy, Lupilu e Pepperts.
Por outro lado, o relatério de ven-
das preliminares de retalho de 2014
da Sonae, que detém o Continente,
revela que a marca MO — de roupa
para adulto — verificou “um cresci-
mento de vendas de dois digitos”,
ou seja, mais de 10%, mas ndo di-
vulgam os nimeros exactos.

O consumidor parece ter menos

Menos preconceitos
QO ane passado, mais
186 mil pessoas do que
em 2013 compraram
roupa de hipermercados

preconceitos. “Hd a conveniéncia
de, numa tinica visita, ter acesso a
roupa e a produtos alimentares
que, a certa altura, se tornam ina-
didveis. As coleccoes de roupa dos
hipermercados tém uma dinamica
diferente da légica do retalho espe-
cializado: as novidades sdo lanca-
das com um periodo de tempo
mais curto e, além da roupa, a
oferta contempla outros acessorios
[por exemplo, no periodo de re-
gresso as aulas]”, diz fonte oficial
do Continente a SABADO.

O director téxtil da Auchan (em-
presa francesa proprietdria do
Jumbo), Luis Sardinha, e a respon
sdvel pelo [Jumbo Moda, Marta Mi-
randa, apontam outras explicacoes:
“As pessoas conjugam diferentes
marcas e sao mais autonomas nas
suas experiéncias de compras.”

Bloggers designers

Arelacdo qualidade-preco e a co-
modidade sdo duas mais-valias
apontadas por vendecores e consu-
midores. O que parece faltar ainda
a este segmento € uma identidade
forte. Poucas pessoas sdo capazes
de dizer o nome de marcas como
New Code (Pingo Doce), Baby e In
Extenso (Jumbo) ou Esmara, Joli-
nesse, Livergy, Lupilu e Pepperts
(Lidl). S6 a Zippy e a MO (perten-
centes a Sonae) sio vendidasem ©
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O lojas prdprias, além das pratelei-
ras do Continente. "0 consumidor-
-tipo 56 identifica 0 nome do hiper-
mercado onde adquiriu o produto.
dar ser dificil dizer quais as marcas
e produtos que mais vendem”, re-
vela a Kantar Worldpanel.

Os hipermercados optam por
comprar as suas coleccoes directa-
mente a fornecedores. O Pingo
Dace ndo quis responder as ques-
toes da SABADO, mas o Continente
e o Lidl assumiram nio ter um de-
partamento criativo de pronto-a-
veslir. S6 o Jumbo apresentou um
modelo de negdcio diferente. “Te-
mos um misto de criacdo prdpria e
exclusiva e de desenvolvimento
com designers e fabricantes. O pro
jecto Bloggers Club formaliza uma
parceria com bloggers de moda
portuguesas [sdo seis. entre elas
Ana Gomes, do blogue A Methor
Amiga da Barbie] que, além de
embaixadoras da campanha, sdo
criadoras de linhas de roupa”, ex-
plica a responsdvel pelo Jumbo
Moda, Marta Miranda.

O Jumbo convida-as a escolher
as pecas de roupa com as quais
mais se identificam e, feita a selec-
¢do, estas passam a ser divulgadas
nos blogues e no interior das lojas

oferta variada. foi-nos dada liber
dade para seleccionar aquilo que
gostariamos de usar”, explica a
SABADO Ana Gomes, autora da
quele blogue.

Cada blogger € também respon
sdvel por personalizar um top para
a coleccdo de Verdo e uma cami-
sola para a de Inverno. “Pudemos
escolher o desenho e as estampas
dentro de um conceito que nos €
agraddvel ou que tivesse a ver com
o blogue. Tabalhdamos directamen-
te com o departamento de design
do Jumbo”, explica Ana Gomes.

A excepcdo do Pingo Doce, que

-

do hipermercado. “De um leque de

A roupa de crianca
da marca Zippy
estd em 19 paises
com lojas préprias.
Este més abriu
uma na Gedrgia

12&?59

eéoprecoda
camisola criada
pela blogger Ana
Gomes, do blo-
gue A Methor
Amiga da Barbie.
Comecou aser
vendida em
Novembro
no Jumbo

ALEM DA
MO, E POSSI-
VEL USAR O
CARTAO DE
DESCONTOS
CONTINENTE

NA ZIPPY,

MARCA DE
ROUPA PARA
CRIANCA

S0 existe em Portugal, as restantes
cadeias contactadas pela SABADO
marcam presenca noutros paises e
servem-se dessa rede na altura de
contratar fornecedores. “A nossa
roupa € proveniente de diversos
paises. O objectivo é sempre atingir
o melhor compromisso na relacao
qualidade-preco”, afirma a directo
ra de comunicacdo do Lidl Portu
gal, Vanessa Romeu.

O Jumbo também se aproveita da
“escala do grupo para garantir me-
lhores negociacdes”, mas lancou
recentemente a linha de calcado
Made in Portugal, 100% produzida
no Pais. [4 o Continente, ndo revela
onde € produzida a sua roupa.

Estratégia e fornecedores
Folhetos. exposicdo de artigos em
loja, coleccdes apelativas com pre-
cos baixos, aplicagdes para
smartphones, forte presenca nas
redes sociais e descontos em car-
tdo sdo as principais estratégias
usadas pelas cadeias de hipermer-
cados para venderem as suas li-
nhas de pronto-a-vestir. No caso
do Continente, a semelhanca do
que jd acontecia com a MO, a rou
pa comprada nas lojas Zippy pas
sou a ser contabilizada nos descon
tos do cartdo do hipermercado em
Setembro de 2014. Cartdo esse que
€ “utilizado por 3.3 milhdes de fa-
milias portuguesas”, como a marca
faz questdo de sublinhar.

A roupa da MO e da Zippy (am-
bas do grupo Sonae) € aquela que
0 consumidor mais associa ao hi-
permercado onde € vendida, o
Continente.

Em 2013, quando a Modalfa pas-
sou a chamar-se MO e ligou a
nova marca a uma linha de produ-
tos com precos mais baixos para
enfrentar a crise, tinha mais de
100 lojas em Portugal e ambicio-
nava a internacionalizacdo. Mas
foi a Zippy que acabou por con
cretizar esse desejo. Em 2012, a
marca de roupa para criancas ce-
lebrou um acordo com o Grupo
Fawaz Alhokair fuma das maiores
empresas da Ardbia Saudita) e en-
trou no mercado do Azerbaijdo e
da Arménia. Actualmente, estd
presente em 19 paises (com lojas
proprias e franchisings) e este més
abriu a sua primeira loja na
Gedrgia, no centro comercial UTT
Mall em Thilisi, a capital. @
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