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Siete de las diez marcas mas compradas en Espana son de origen nacional

Patriotismo
marquista

no de los tépicos que mas abunda al hablar Sin embargo, el informe refleja diferencias
de Espafia es que es un pais que no valora regionales en el consumo de marcas. Si
su riqueza. Esa maldicién se hace aficos al bien Coca-Cola lidera en el mayor nimero
analizar el tercer estudio ‘Brand Footprint’ de comunidades auténomas (ocho), EIPozo
elaborado por Kantar Worldpanel sobre y Campofrio se situan al frente de cuatro
las marcas del fabricante en el sector regiones cada una. Ademads, Central Lechera
gran consumo, que sefala que siete de Asturiana es la ensefa lider en el Principado.
las diez ensefias mas compradas por los Esta polaridad territorial también se
consumidores espafnoles en 2014 son de observa en el hecho de que cuatro marcas
origen nacional. regionales que no estan presentes en el
Coca-Cola, EIPozo y Campofrio lideran el ranking general, si aparezcan en el de sus
ranking, mientras que Don Simén y Activia respectivos mercados: Kaiku es la tercera
cierran los cinco puestos de privilegio. mds comprada en el Pais Vasco y la sexta
Completan el Top-10: Danone, Central Lechera en Navarra; Damm es la sexta en Cataluia;
Asturiana, Azucarera Espafola, Gallo y Bimbo. Covap es la décima en Andalucia; y Larsa es la

segunda en Galicia.
“En Espafia tenemos marcas regionales

tan fuertes que llegan a liderar sus zonas
‘ de origen superando a marcas mas fuertes’,
segun destaca el director general de Kantar
wa| me | e Musstacton  |Csmtome binch | Prsevaion | foguemy | Comsame Besch Worldpanel para Espafa y Portugal, Jorge
“. Folch.“Espafia es un pais donde algunas
o (Feateds o regiones tienen hébitos de compra diferentes
o o a los de la media nacional’, reconoce.
<] [——1 Piwar 2 i @
o NESTAFE e La marca que mas ha crecido en el dltimo
@ L ano ha sido Don Simén, con un alza del
g : 27% de sus ‘Contactos con el Consumidor’
= e (CRP), construidos a partir del nUmero de
e L, : consumidores y de la frecuencia de compra.
] = o Tras ella se han situado Milka (+24%), Dolce
ot Mt ot Gusto (+21%), Valor (+16%), Danonino

Pra—— (129, Vitalinea (+8%) y Navidul (+8%).
: i “Practicamente todas ellas han tenido
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como sus ejes principales de crecimiento la Las a
innovacién y la comunicaciéon’, subraya Jorge
Folch. Pdsicidn

Por otro lado, el fabricante que ha . e
acumulado mds compras de todas sus marcas e Gatdy 1510 oLl 108
en Espafia durante 2014 ha sido Danone, 2 p 2 fira 16,0 787 85
seguido de Coca-Cola, Nestlé, Campofrio y

b | 1 T

Unilever. Igualmente Danone y Nestlé son las 3 P 3 fev) 108,5 74,9 84
empresas que mas enseias tienen incluidas 4 A » ) 80,3 61,7 75
en el Top-50, con siete cada una: Activia, 5 W 4 Ea 70,9 42,2 97
Danone, Vitalinea, Danonino, Actimel, Oikos 6 A 7 Plocir 70,3 51,2 8,0
y FontVella (Danone) y Nestlé, La Cocinera, 7w s = 68,7 50,8 7.8 _
Nescafé, Dolce Gusto, Maggi, La Lechera'y v - P 68,3 72.1 55 56
NequIk (Nestle). . 9 W s ' 65,6 679 56

Ppr sectores, Danone es el fa.brlcante 0 A = ) 55,8 53.7 60
mejor representado en el ranking de

alimentacidn, Coca-Cola y Nestlé en bebidas,
Henkel en drogueria, y Procter & Gamble en
perfumeria e higiene personal. Las marcas

de alimentacién mds compradas han sido (Estados Unidos, Brasil, Espafia, México,

EIPozo, Campofrio y Activia; las de bebidas, Venezuela, Grecia, Chile y la region de

Coca-Cola, Don Simén y Central Lechera América Central). Por su parte, Colgate es

Asturiana; las de drogueria, Fairy, Colhogar la marca que entra en mas hogares: seis de

y Ariel; y las de perfumeria, Colgate, Evaxy cada diez familias de los 35 paises analizados

Nivea. compra algun producto de esta marca, lo que
A nivel mundial, Coca-Cola repite como le situa en la segunda posicion del ranking.

firma que mds veces han comprado los

hogares, situandose al frente de ocho paises Pablo Esteban




