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Consumo en hogares de Lima crecera
3% y en provincias dejara de caer

—En la segunda mitad del
afo, consumo en el pais cre-
cera 2%. Bebidas, alimen-
tos y cuidado personal im-
pulsaran consumo de fami-
lias peruanas. Segmento E
desacelerd su caida.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
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Sibien enlos primeros cinco
mesesdelafo, el consumoen
loshogaresdel pais solocre-
ci6 1%envolumen, se prevén
mejoresresultadosparaelse-
gundo semestre del 2016, es-
timé Kantar Worldpanel
(KWP).

“Entre enero y mayo, el
consumo en Lima crecid
2.3%y en provincias cay6
1.5%. Elconsumo en este
periodo se vio afectado por
los meses de abril y mayo,
ya quelasfamilias tuvieron
que gastarenlos colegios de
sushijos. Enlos primeroscin-
comesesdel afio, solo crecie-
ronlas categorias de bebidas
ycuidado personal, mientras
alimentos, lacteosycuidado
del hogar cayeron”, dijo el
countrymanager de KWP, Fi-
delLaRiva.

Agregd queenlasegunda
mitad del afiose confiaen re-
cuperarladindmica del con-
sumo por las mejores pers-
pectivasecondmicas y lare-
cuperaciéndel optimismode
lapoblacién, porlaentrada
del préximo Gobierno.

“Se confiaen que sereac-
tiven las inversiones en el
pais, generandose mastraba-
jo, loque porende ayudaria
arecuperarel consumoenel
interior del pais yenlos seg-
mentos menos favorecidos”,
sostuvo.

Mejoresresultados
Fidel La Riva estimo que en

PRODUCTOS QUE MAS CRECIERON EN CONSUMO DE HOGARES

DINAMICA DEL CONSUMO EN LIMA Y PROVINVIAS

(En volumen, enero - mayo 2016 vs. enero - mayo 2015)
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Alimentos Bebidas Lacteos Cuidado Cuidado del
personal hogar
+2% +13% +9% +2%
Arroz Aguade mesa Pafiales Lejias
desmanch.
SUBEN +2% +3% +35% +3%
Conservas Gaseosas Magquillaje Lavavajilla
pescado
PRODUCTOS QUE DECRECIERON EN CONSUMO DE HOGARES EN VOLUMEN
BAJAN 5% n% | A% 3% 5%
Pan Achocolatado ' Leche I Maquinas de Jabdénde
' . afeitar lavar
T T
-5% -4% 1 -4% H =1% -5%
Fideos Café 1 Yogur 1 Cremas Limp.
' : corporales desinfectante

FUENTE: Kantar Worldpanel

(Variacién en volumen, enero - mayo 2016 vs. enero - mayo 2015)

Var. Frecuencia

v

Lima -0.5%
Regién Norte 1.3%
e -2.3%
Regidén Sur 0.8%

FUENTE: Kantar Worldpanel
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Var.Ticket S/ Var.compra xacto
2.5% 1.3%
-2.0% 0.7%
2.4% 2.5%
-2.8% 0.4%

Consumo en provincia cayoé en ultimos cinco afios

*e
Enel2011,cuandoinicié el
Gobierno de Ollanta Hu-
mala, el consumo enlos
hogares del pais crecia 3%
yenprovinciaslo haciaen
7%. Cuatro afios después,
el panoramaha cambiado,
sefiala Kantar Worldpanel
(KWP). Asi, refiere que este
aflo se prevé que el consu-
mo enloshogares perua-

noscrezcasolo1.5%, y el
consumo en provincias se
mantenga flat.éQuéeslo
que hapasado? El country
manager de KWP, Fidel La
Riva, explicé que estose
deberiaaquese desacelerd
el gasto del Gobierno en el
interior del pais, seredujo
ladistribucién del canon,
aumentaron los conflictos

sociales y huboinacciénen
laresolucidn delos referi-
dos conflictos. “No se to-
maron medidas eficientes
paraimpulsar el consumo
enloshogares, principal-
mente delinterior del pafs,
yesto afectd el consumo
del pais en general. Espe-
ramos cque esto no serepita
enlanueva gestién”, dijo.

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMO POR SEGMENTOS

(Enero - mayo 2016 vs. enero - mayo 2015)

Mix % var. % var. % var.
Poblacional % Volumen Frecuencia Ticket

® 43 -10 14
(c ) 2.9 - 0.6
(o) -02 0.7 -
() -81 -01 0.9

FUENTE: Kantar Worldpanel

elsegundo semestre del afio
elconsumoenloshogaresdel
pais crecerd 2%, impulsado
por ladetencién delacaida
del consumo en provincias,
tras 26 meses de registrar
disminucién, manteniéndo-
se flat respecto al mismo pe-
riodo del 2015; y porel au-
mentodel consumoenLima
enun3%.

Asimismo, se prevé que el
consumo del nivel socioeco-
némicoE comienceadesace-

lerar sucaida. “En el segun-
do semestre, el segmento E
decreceria4% (envolumen)
versus el 8% que registré en
los primeros cinco meses del
afio”, dijo.

Las categorias de produc-
tos que registrardn mayor
crecimiento en la segunda
mitad del aflo seranbebidas,
alimentos y cuidado perso-
nal. “Sobre todo crecerdan
maslasbebidasyalimentos,
idealesparalatemporadade

invierno”, afiadié el experto.
Este mejor comportamiento
del consumo en el segundo
semestre incidird en que al
cierredelafioel consumode
los hogares del pais crezca
1.5%respectoal 2015, dijo.
Ante este escenario, reco-
mendé alasempresas seguir
impulsando la construccién
demarcadesusproductos, e
incidirenlarecuperacionde
los consumidores que opta-
ron por marcas econdmicas.

CIFRAS Y DATOS

*e

Crecimiento. Enlosprime-
roscincomesesdelafio, las
categoriasdebebidasycui-
dadopersonal crecieron3%y
6%, respectivamente.

*e

Educacién. Dosdecadatres
hogaresdelLima tienenhijos
encolegiosparticulares.

e

Canales. Enlosprimeros
cincomesesdelafio, el gas-
to deloshogaresenbode-
gas aument6 2%y enmer-
cados, 1%.

*e

Peso. Alimentospesa60%
delgastodeloshogaresdel
pais enconsumo.




