egocios/
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A definicao do sortimento é sempre uma D

empreitada complexa que, em momentos
de crise, se torna ainda mais intrincada.

E nesses periodos que consumidores
mudam o comportamento de forma intensa,
ora para economizar, ora para “defender”

as conquistas dos ultimos anos, ou
simplesmente para aderir a beneficios

como praticidade e saudabilidade. Tudo isso
precisa ser identificado rapidamente (sempre)
para evitar que o mix fique defasado

e leve o consumidor ao concorrente. Confira
produtos que tém ganhado a preferéncia do
brasileiro e os que estao cedendo espaco a eles

EEN TEXTO ALESSANDRA MORITA ALESSANDRAMORITA@SM.COM.EBR
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DAS

MAIS
IMPORTANTES
AUDITADAS
PELA NIELSEN,

POR CONTA DAS
EMBALAGENS
MAIORES EM 2015

Em papel higiénico, por exemplo, os pacotes
economicos tiveram aumento de 16,6% em volume.
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Tiago Oliveira,
gerente de shopper
da Kantar Worldpanel
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Lucro gragas
a consumono lar

“Para economizar, o consumidor passou a comprar mais produtos
como pratos prontos, em substituicdo a ida a restaurantes’, afirma
Bia Cavalcante, socia da Shoppermkt Consultoria. O mesmo tem
acontecido com bebidas destiladas e outros produtos mais caros.

Um estudo da Kantar Worldpanel de 2015 confirma
o avanco em volume de produtos com apelo
saudavel entre os consumidores. Todos ganhando
espaco sobre o0s convencionais. Mais uma vez,
preco nao é o problema. O que conta é o beneficio.

AGUCAR

DEMERARA

MARGARINA

MANTEIGA
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