O despertar

das sidras
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A penetragio das sidras no consumo dentro do lar
cresceu dos 11,4 por cento para os 14,4 por cento no
(ltimo ano mdvel de Marco de 2016 a Margo deste
ano, representando ja mais de 77 milhdes de euros,
Uma renovagao do segmento que tem contado com
as marcas Somersby e Strongbow na dianteira, ambas
a reforcar a diversidade do portidlio de produtos e o
investimento em comunicaggo. A primeira, distribuida
pela Unicer, lidera destacada o mercado (ver quadros).
‘A Somersby tem ganho relevincia desde o langa-
mento, € um caso de sucesso em Portugal, tendo-se
posicionado como a sidra preferida dos portugueses e
a marca de bebidas que mais cresce em Portugal nos
(ltimos anes", sublinha Nuno Bemardo, administrandor
da Unicer com a drea do marketing, assegurando que
“nesse sentido, também o peso da marca nas vendas
do grupo tem crescido significativamente, conside-
rando que a Somersby € sindnimo da prépria categoria,
detendo 85,3 por cento da quota do segmento’, de
acordo com dados da Nielsen no fecho de 2016, Sobre
os principais desafios ao nivel do marketing numa cate-
goria em gue as marcas comegam agora a comunicar
mais, o responsavel afima que “tudo o que possa
conferir ainda mais dindmica a esta categoria permitird
impulsionar ainda mais o crescimento e os bons resul-
tados da marca’ "A nossa estratégia para Somersby
esta bem definida, fermos uma distribuicao alargada no
pais e a lideranca no mercado nacional ancorada na
preferéncia do consumidor pelas nossas combinagoes
e sabores Unicos, com o consumidor a gerar muito
word-of-mouth positivo’, refere, acrescentando que o
nosso desafio, neste momento, passa sobretudo por
assegurar mais visibilidade e activactes diferenciadoras
e com um propdsito, gerar mais experimentacdo para
continuarmos a ser a sidra preferida dos portugueses”.
Revelador desse maior investimento por parte da cate-
goria foi 0 assumir do naming do Out Jazz por parte da
Sormersby. Explicando a aposta, Nuno Bernarde diz que
“depois de uma parceria ja bastante estreita em anos
anteriores, surgimos agora, pela primeira vez, asso-
ciados como main sponser, € uma evolugdo natural’
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pelo bom ambiente e por proporcionarem momentos
extraordindrios, num festival que & de livre acesso. O
conceito criativo da marca este ano € ‘'um munde de
outro mundo' que liga perfeitamente com o mood e
localizacbes em jardins idilicos deste festival, que s6
podia acontecer sob a chancela de Somersby, € uma
das grandes apostas da marca para este ano’, aponta.
O responsavel acrescenta ainda que *com a edigéo de
2017 deste festival, a Somersby estreou também o
conceito SomersbYoga em Fortugal, uma modalidade
que s6 podia ter associada a nossa marca, pela ireve-
réncia e descontragao”. ‘A receptividade que houve por
parte do plblico, leva-nos a reequacionar proporcionar
esta experiéncia, tao divertida e refrescante, noutros
eventos em que a marca estard presente’, antecipa A
marca estard presente também no PikNik Electronik e
em festivais de Verdo como o Super Bock Super Rock,
NOS Primavera Sound ou Meo Sudoeste.

Sara Omelas, responsavel de marketing de sidras da
SCC, que distribui a Strongbow, considera que *a cate-
goria de sidras € bastante sazonal, por isso, o Veréo &
sem divida a altura do ano mais importante para as
vendas”. "A campanha de comunicagao da marca vai ser

Marcas como Somersby ou
Strongbow tém liderado uma

renovacao do segmento das
sidras, categorias que tem
conquistado popularidade no
mercado portugués

de um grande foco em aumento de distribuigao nos
pontos de venda. Para além disso, existirdo inimeras
activacbes espalhadas pelo pais, cujo principal objec-
tivo sera fazer sampling dando a conhecer a receita
exclusivamente desenvolvida a pensar no consumidor
portugués: mais doce e refrescante’, explica. Além da
Strongbow, a responsével refere a Bandida do Pomar
como *a nova aposta no portfdlio de sidras da SCC
e este serd o primeiro Verdo em que a marca estara
presente no mercado nacional” pelo que *a nossa
ambig&o nesta fase & consolidar a marca e o seu icone,
a raposa, que se traduz em ousadia, espontaneidade e
desafio”. “Para a sidra que s6 fala em portugués confi-
nuamos a apostar na venda exclusiva no canal Horeca
precisamente para garantir que estamos nos pontos
de venda ideais para interagir com os nossos consu-
midores’, esclarece, Nas palavras de Sara Ornelas, "as
Sidras tém vindo a conquistar um papel importante e
com grande potencial de crescimento no mercado
nacional’. Assim sendo, diz, "o principal desafio € clari-
ficar e sensibilizar os consumidores para o produto em
si, & fundamental que se comunigue a origem natural
da sidra, uma bebida alcodlica produzida com base em

“‘Ambos, Somersby e Outjazz, primam pela criatividade, veiculada em todo o periodo de Verdo, acompanhada sumo de magcé, mas também a sua esséncia’ ,

COMPRA DE SIDRAS PARA CONSUMO DENTRO DO LAR OMPRA D DRA DNSUMO D 0 DO

Valorem € Mat T1'16 Mat T117 Volume em Litros :

Total Sidras 6 382 240 7743198 Total Sidras 1967 477 2 508 452
Tot. Unicer/Somersby 5425 154 6110 866 Tot. Unicer/Somersby 1649 696 1896754
Tot. SCC / Strongbow 871132 1553 799 Tot. SCC / Strongbow 288 870 587 065
Outras Marcas Sidras x " Outras Marcas Sidras > £
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Volume em % Penetracdo % at 7116

(Quota de mercado) Total Sidras 11,4 14,4
Tot. Unicer/Somersby 83,8 75,6 Tot. Unicer/Somersby 10,0 1.7
Tot. SCC / Strongbow 14,7 234 Tot. SCC / Strongbow 2,7 4,8
Qutras Marcas Sidras i ' Qutras Marcas Sidras = =

Fonte: Kantar Worldpanel
* outras marcas sidras sem base estatistica suficiente para andlise



