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Estudo diz que marcas investem 4% das receitas em inovagao

Grande consumo.

Se Portugal tivesse
inovado como Espanha,
PIB teria crescido

mil milhoes

S

a aposta também teria tido beneficios na receita fiscal ao registar

um aumento de 350 milhdes e na criacdo de novos postos de trabalho
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Por sua vez, nas categorias de
produtos em que a aposta € maior;
o cfeito da inovacao ¢ mais signi-
ficativo, situando-se nos 2%. Os
iogurtes (7), seguidos dos produ-
1os para o cabelo (5) ¢ dos relri-
gerantes sem gas (3), sao os pro-
dutos que apresentam o maior
nimero de inovacoes relevantes.

Nuno Fernandes Thomaz, pre-
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