Eletrodoméstico ainda é
sonho para classes D e E
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Apesar das recentes conduistas
e poder de compaa pelos brasilei-
1o, o Benns duriiveds ainda sio, pa-
ra muifes, win senho de consumo,
aponita levimtamento da consilto-
i Kantar Workdpanel divulgado
ontem. As classes e Eainda estio
longe de ter wm lar equipade, De
uma lista de 25 produtos, 17 tém
penetracio menor que 159% nesses
lares, Iss inclui itens como lava-
deta de roupas, computadar e ci-
merd fofografic.

Considerando lodas as classes
soctais, 10 dos 25 produtos amnda
1im bBaida presenca na casa do bra-
sibeirn. Mas faias de renda A e B, os
ifens com Penetragio menor gue
19% sho Hlmadora, “home thea-
ter”, secadora de ronpas e lva-low-
gas. A classe C, que representa 41%
da populagio, estd no mesma pa-
Lamar que & média brasilen, com
Tlitens a conguistar™. Sdocles TV
a cabo efouw satelite, C player, as-
pirador de po, ar condicionadao,
camera digital ¢ freezer, além da-
queeles dalista da classe AB.

A pesquisa considera que pro-
dutos com taxa de penetraglo nos
largs entre 20% ¢ 69% estdo "em

processo de conguista”, Nesse pi-
RATIAL, 08 QUE IS CIESCRrIm nos
altimos trés anos, considerando a
midia brasileim, loram cimen di-
gital {de 20% para 35% ), micro-on-
das {de 0% para 445, geladeira
dupex [cle 268 para 35%], campu-
tadlor|de 25% para 37% ) e Lavador
e pourpxa (de 33% par) 405},

“Cadka vez que o brasilein g
nha mais, ¢le gasta mais. Ecbe ain-
da tem muita coisa para comprar”,
diz Christine Pereira, diretora co-
mercial da Kantar, Segunda ola,
novas prioridades estio disputan-
do o bolso do consumidor . Em
2001, o5 gastos com habitagio fo-
AT 08 fue mais cresceram | 15%),
seguidios por Bueer( 145%), transpor-
fe {115 e vestudno] 1058 L

Moy primeire semesire, o consi-
mrde hens ndo durdvess diminuin
2% em volume ¢ cresceu 5% ocm va-
lor na comparagiio com igual pe-
rodo do ano passado, segundo o
estudeo. Em todde o ano passada, o
consumo crescei 16 em volume e
10% em valor, Essa desaceleracioé
explicada pelo endividamento da
cormsumidor e pela sofisticacio do
consumao, diz Christine — gasta-se
menos com comida para comprar
uma roupa, por exemplo, Em
2001, 27% das familias gastaram
miais o gue ganhavim. A pesqui-
s fertaem 8.2 mil lares,




