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Azeitonas

Grescem em casa

consumo em casa (Lares
de Portugal Continental)
da categoria de “azeito-
nas”, tal como ja indicado
na analise que a Kantar Worldpa-
nel efectuou no ano de 2011 e
que correspondia ao 1.° semestre
de 2011, continua a ser uma das
categorias que mais cresce per-
centualmente em valor e em volu-
me no mercado total FMCG, em
2011. Com efeito, apresenta per-
formances positivas de 8.9% e
10.9%, respectivamente. Este
crescimento do consumo dos
lares, em valor, deveu-se ao
aumento em 7% do gasto médio,
que ndo esta relacionado com um
eventual incremento do prego
médio, uma vez que este até dimi-
nuiu quase 2%. Na realidade, o
crescimento em 10% da compra
media permitiu o crescimento em
volume da categoria. Houve efec-
tivamente, neste periodo, um
maior consumo de azeitonas por
parte dos lares, considerando
ainda que a penetragao do produ-
to ficou praticamente igual em
relagdo ao ano de 2010. Este
desempenho positivo podera
estar relacionado com o facto de
os lares fazerem mais refeicbes
em casa e, ja que abdicam de
fazer refeicoes fora de casa,
optam por comprar categorias
que |hes dé prazer, driver em que
esta incluida esta categoria.
As “azeitonas embaladas” repre-
sentaram em volume praticamen-
te 60% do volume comprado,
enquanto as “azeitonas avulso”
representaram em volume 40%.
(ver grafico n.° 1).
No gue diz respeito apenas a
“azeitonas embaladas”, é possivel
segmenta-las pela forma como
sfo apresentadas e aqui inclui-se
“inteiras com carogos”, “inteiras
sem carogos”, rodelas, recheadas
e outras e pelo tipo de azeitonas,
que inclui verdes, pretas oxida-
das, pretas naturais e mistas. Tal
como o total de azeitonas (emba-
ladas + avulso) “azeitonas emba-
ladas” também conseguiu crescer
8.9% valor e 8.1% em volume.

0 desempenho positive
da categoria de azeitonas
podera estar relacionado
com o facto de os lares
fazerem mais refeicoes
em casa

Para este crescimento de “azeito-
nas embaladas” em muito ajuda-
ram as Marcas da Distribuigao
(MDD’s), que contribuiram em
92% para o crescimento em valor
e 82% para o crescimento em
volume. Ainda que o prego médio
por quilo das MDD’s tenha
aumentado 2.5% e o pre¢o médio

por quilo das Marcas de Fabrican-
tes tenha diminuido 5%, a forga
das primeiras nesta categoria

mantém-se. Existe ainda uma
diferenga de preco importante
entre MDF e MDD. A categoria
“Azeitonas embaladas” esta no
top 10 das categorias em gue as
MDD’s tém mais peso em valor,
representando 79.2%. Analisando
ainda em volume, a distancia face
as Marcas de Fabricantes aumen-
ta com as MDD's a representarem
83.2%. (ver grafico n.° 2)

As azeitonas
gos” sdo o segmento que detém
mais peso para o total de “azeito-
nas embaladas”, representando
quase 60.5% em valor e pratica-

“Inteiras com caro-

mente 65% em volume. “Rechea-
das” é o segundo segmento mais
importante, com um peso em valor
de 16% e em volume de 14.9%.
Muito perto destas ultimas apare-
cem as “inteiras sem carogos” que
representam em valor 13.1% e em
volume 11.9%. Os restantes seg-
mentos representam menos de
10% para o total da categoria de
“azeitonas”. (ver grafico n.° 3)

Por tipo de azeitonas, as “verdes”
tiveram um peso em valor de
42,8%, enquanto em volume detive-
ram 42.6%. Em termos de peso em
valor e em volume, as “pretas oxi-
dadas” estdo muito proxima das
“verdes”, com um peso de 38.6% e
40.8%, respectivamente. As “mis-
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tas” representaram 10.8% em valor
e 10% em volume. (ver grafico n.®
4)

No que diz respeito a Distribuigdo
desta categoria a insignia mais
importante para “azeitonas emba-
ladas” & o Continente com uma
quota de mercado em valor de
quase 40%, seguido do Pingo
Doce, com uma quota de mercado
em valor de 19.5%. Claramente
parece ser uma compra com gran-
de afinidade a hipermercado. No
entanto, analisando apenas azeito-
nas “avulso” & curioso verificar
que grande parte da Distribuigdo
Moderna (excepgéo feita ao Inter-
maché e ao Pingo Doce) nédo apos-
ta muito neste segmento. Conti-
nente, Jumbo, Lidl, Minipreco e E.

Leclerc representam todos juntos
pouco mais de 7% em valor. Em
compensacdo, os tradicionais
conseguem alcangar em valor um
peso de 40.1% para azeitonas
“avulso”, sendo que em valor
cresceram 7.7% e em volume
cresceram 9.1%. O Corte Inglés
tem também, desde sempre, uma
oferta muito desenvolvida nesta
area. Ao que parece, ha um
potencial na categoria de “azeito-
nas avulso” por explorar por parte
da Distribuigao Moderna, que,
como sempre, tera no entanto de
ser equacionado numa d&ptica
custo/beneficio, obviamente. m
Perfodo eam andifse - 2011

Azeitoras — Embaiadas e avulso

Azeitonas embaladas - Infelras com caroges, intairas sem
carogos, rodeias, recheadas @ i

Azsitonas embalacas - Verdes, pretas oxidadas, pretas natu-
rais e mistas.




