COMERCIO

Mercadona esta a trazer mais
produtos espanhois para as lojas

A retalhista passou trés anos a estudar os gostos dos portugueses e a promover a aposta
nos fornecedores locais, mas nos supermercados e redes sociais os clientes pedem mais
artigos de Espanha. A porta-voz da empresa confirma que ja esta a mexer no sortido.
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to, uma das primeiras obras da re-
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torio de mil metros quadrados
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Verdo e frescos sdo “chave”
A companhia liderada por Juan
Roig, lider de mercacdo em Espanha,
Ji investiu 200 milhdes de euros
desde que, em 2016, arrancouain-
lernacionalizagiio do lado de cd da
fronteiva. E.embora os clientes ago-
a reclamem mais produlos espa-
nhais, uma das preocupagoes da
equipa de marketing sempre foi afir-
mara“portugalidade” do projeto. O
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momento nio existe nada, comea-
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0 supermercado de Matosinhos conservou a fachada, o brasio e a chaminé da antiga fibrica de conservas Vasco da Gama.
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pos de papel”. A porta-voz da reta-
thista confirmou a aposta nos fres-
s, particularizando a “muita pro-
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“carrinho” cheio ao domingo,
promocdes fora da estratégia

Ao contrario do que acontece nos mais de 1.600 espacos comerciais que de-
tém em Espanha, em Portugal a Mercadona decidiu abrir os supermercados
aos domingos. Ora, passado um més, a sua diretora atesta ao Negdcios que,
“tal como se previa, o domingo é o segundo dia de maior venda” para a mar-
ca, Apesar de as concorrentes terem reforcado as agbes de comunicacioeas
promocdes nas Gltimas semanas, Elena Aldana promete resistir, “Vamos
manter o nosso modelo tal como temaos feito até aqui e, por este motivo, nio
vamos realizar nenhumas agdes promocionais”, prometeu a gestora.
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