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UCRECIMIENEO SELECTIVO /

A1 No existe uniformidad por pais, hay diferencias entre
regiones, categorias, canales, entre otros factores, que
aportan al colectivo de la region.
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VOL - 0.2%

Nuimeros no deflacionados

\TRANSFORMC,)ACION DE COMPRAﬂ

A La dinamica de compra ha evolucionado hacia menos
viajes de compra y mas unidades por ocasion.
Esta tendencia existe desde hace 5 anos.

— /0 * -
MAS ITEMS, MENOS FRECUENCIA

BRASIL,BOLIVIA,
ARGENTINA, MEXICO,
ECUADOR

— /- —///7/ =+
MENQOS ITEMS, MENOS FRECUENCIA [MENOS ITEMS, MAS FRECUENCIA

VENEZUELA PERU, CAM

— /777 + +
MAS ITEMS, MAS FRECUENCIA

CHILE, COLOMBIA

EPROXII\/&I DAD Y CONVENIENCIA /

A Elcanal tradicional gana share en 5 de los 10 paises de
LatAm. Aunque este canal no crece en Colombia y México, lo
hacen los mini mercados.
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\ COSTO BENEFICIOﬂ

A Canales como Discounters/ Bodegas y Mayoristas han
sabido aprovechar esta ecuacién y les ha resultado en un
importante crecimiento.
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/1 Las estrategias de precios son percibidas como beneficios

inmediatos. Var% % Valor por

promocion pais

Promocion 2X1 | | -
(3X2/4X3/etc) 0—| 50/0 [ +7% | Brasil 87%
Lleve méas pague menoso—l 90/0 I +16% I CAM 42%
Concurso/Sorteo/Premi0~—| 30/0 I +22% I Ecuador 16%
|
|

Producto con regalo ~—| 30/0

Descuento en el precio o—| 790/0 I

- 26% o—— México12%

+12% I Pert 7%

\ DOWTRADINOGE

A Busqueda de marcas propias para hacer rendir el
presupuesto. Al menos en 5 paises la busqueda de
alternativas de precio mas bajo incrementa.
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> CRECIMIENTO  LATAM 2
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